Агентства сдвигают щиты. NewsOutdoor завершила поглощение "Атора"
В конце декабря закончилось объединение двух крупнейших московских операторов наружной рекламы. Входящая в корпорацию NewsCorp компания NewsOutdoor-Russia получила контроль над группой "Атор". В результате доля NewsOutdoor-Russia на столичном рынке наружной рекламы возросла почти до трети. 

Входящая в корпорацию Руперта Мердока NewsCorp компания News Outdoor-Russia является крупнейшим оператором рынка наружной рекламы в России. По собственным данным, ее оборот в прошлом году составил около $100 млн. По данным маркетингового агентства "Эспар-Аналитик", в прошлом году NewsOutdoor принадлежало около 19 000 рекламных поверхностей в России, в том числе около 3500 конструкций формата 3 х 6 м в Москве. Группа "Атор" являлась вторым по величине оператором рынка наружной рекламы в столице, контролируя около 2500 конструкций 3 х 6 м. 

Переговоры об объединении двух крупных операторов наружки велись в течение всего прошлого года. Об объединении своих технических служб и отделов продаж компании объявили в июле. Тогда гендиректор "Атора" Александр Щербаков объяснял причины объединения тем, что базы обслуживания конструкций обеих компаний расположены в разных частях столицы и объединение усилий позволит компаниям экономить время обслуживания, а также "избегать демпинга". Теперь же NewsOutdoor окончательно поглотила "Атор". 

Как сообщил "Ведомостям" на прошлой неделе гендиректор NewsOutdoor-Russia Сергей Железняк, в конце декабря Министерство по антимонопольной политике выдало разрешение на проведение сделки. Железняк отказался раскрывать ее структуру, ссылаясь на то, что это запрещено контрактом. 

По данным "Ведомостей", еще летом 2002 г. холдинг "Атор" разделился на пять компаний. NewsOutdoor купила три из них - "Аланда Техстрой", "Атор-Альянс" и "Атор-Медиа". По словам одного из сотрудников "Атора", знакомого с условиями сделки, эти три компании принадлежали "зарегистрированным в России фирмам". 

Александр Щербаков подтвердил "Ведомостям" факт продажи подразделений "Атора" крупнейшему оператору наружной рекламы. Сейчас Щербаков занимается развитием другой фирмы, "Три Старс", специализирующейся на установке и обслуживании телевизионных уличных дисплеев. 

И Железняк, и Щербаков отказались назвать сумму сделки. Андрей Березкин, гендиректор агентства "Эспар-Аналитика", напоминает, что недавно NewsOutdoor-Russia получила заем ЕБРР в размере $28 млн. По мнению Березкина, "либо весь заем, либо его значительная часть были израсходованы на покупку". После завершения формальностей, связанных со слиянием, оборот NewsOutdoor-Russia, по прогнозу одного из сотрудников компании, увеличится примерно на 10% и составит не менее $120 млн. 

Конкуренты восприняли новость о сделке спокойно. "Они наконец добились, чего хотели, и завершили сделку", - полагает Дмитрий Дюмин, гендиректор компании "Вера-Олимп". По его мнению, никаких сюрпризов для рынка после объединения компаний последовать не должно. "Ведь фактически они вели совместную работу в течение всего прошлого полугода", - говорит Дюмин. 
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