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Автор 8 книг вышедших в широкой продаже:

1. Маркетинговые исследования, Красноярск: Красноярский рабочий, 1997. 148с.; 

2. Инвестиционная деятельность: опыт, проблемы, проекты. М:Реноме, 1998. 248с. 

3. Современные рекламные технологии: коммерческая реклама. Ростов-на-Дону:Феникс, 2001. 340с. 

4. Экспресс-диагностика персонала коммерческой компании. Ростов-на-Дону:Феникс, 2007. 320с. 

5. Практическая реклама. Ростов-на-Дону:Феникс, 2007. 460с. 

6. Книга менеджера по продажам. М.: Академический проект, 2007. 320с. 

7. Практический маркетинг. М.: Академический проект, 2007. 424с. 

8. Диагностика систем управления. М.: Академия, 2007. 340с. 

12 лет работы в практическом бизнесе в должностях: коммерческий и финансовый директор

Содержание семинара-тренинга:
Периодичность семинаров: ежеквартально.

Занятия проводятся: по субботам
Предполагаемое время проведения: с 10-30 до 15-00 (с тремя перерывами на кофе-брейк и обед)

Продолжительность: 9 недель (7 недель занятия + 2 недели самостоятельная работа над проектом) или 58 акад. часов (42 часа занятия в составе группы + 16 часов самостоятельная работа над проектом).
Численность группы: не менее 10 (желательно не более 15 человек)

Раздаточный материал: книга автора «Практическая реклама»

Стоимость вознаграждения автора: _____ руб. с каждого участника
Контингент: руководители отделов рекламы и маркетинга средних и крупных компаний г.Владивостока.
На выходе: делается индивидуальный проект проведения РК вашей компании.
в случае защиты проекта выдается сертификат НПО «BraVo Consultant LTD.» (Москва) и международного института конъюнктуры и прогнозирования (Москва).
	№ занятия и структура курса
	Кол-во акад. часов


1. Место рекламы в комплексе маркетинга                                     6 часов
1.1. Возникновение рекламы

1.2. Современная реклама. Реклама в России XIX–XXIв

1.2.1. Западно–европейская и Американская реклама                XIX-XX в.в.

1.2.2. Российская и советская реклама XIX-XX в.в.

1.2.3. Возрождение рекламного рынка  в постсоветской России

1.2.4. Развитие рекламного рынка в России 1991–2010 г.г.


1.2.5. Крупнейшие рекламодатели в России и мире

1.3. Основные стадии проведения рекламных кампаний

1.4. Основные виды рекламы

1.5. Прочие компоненты Promotion

1.6. Средства распространения рекламы.

1.7. Базовые графики проведения рекламных кампаний

1.8. Планирование программы Pro-mix

1.9. Традиционный подход к оценке результатов РК

1.10. Деловая игра

2. Структура и функционирование РА                                          4 часа
2.1. Структура Рекламного Агентства

2.2. Разработка и применение методики эффективного выбора рекламных агентств

2.3. Насколько жизнеспособно ваше РА?

2.4. Деловая игра

3. Исследовательская группа РА. Маркетинговые и социологические исследования в рекламе                                                                 6 часов
3.1. Схема маркетингового исследования

3.2. Методы исследования рынка


3.3. Статистическое исследование: методология, определение выборки, корреляция

3.4. Основы социологических исследований

3.5. Маркетинговые исследования в ходе проведения РК

3.6. Общие подходы к формированию рекламного бюджета

3.7. Деловая игра

4. Творческая группа. Рекламные тексты                                 8 часов
4.1. Основные характеристики рекламных текстов

4.2. Слоган и заголовок

4.3. Стилистические характеристики рекламного заголовка. Тропы

4.4. Шрифтовые характеристики заголовков

4.5. Основной рекламный текст

4.6. Эхо-фраза

4.7. Семиотика рекламного текста

4.8. Эффект суггестии в рекламе. Суггестивная лингвистика

4.9. Нейролингвистическое программирование (NLP)

4.10. Основные рекламные модели. Стереотипы клиентов.

4.11. Несколько советов по управлению вниманием

4.12. Рекламодатель и объект для рекламной кампании

4.13. Цели рекламной кампании

4.14. Потребители в процессе РК

4.15. Общий синтез креатива

4.16. Построение коммуникации с потребителями посредством конструирования рекламы

4.17. Деловая игра

5. Группа по связям с mass-media. Основы медиапланирования   
                                                                                                                    6 часов
5.1. Рейтинг и доля аудитории (Rating и Share)

5.2. Стоимостные характеристики медиа-плана

5.3. Методы создания оптимальных медиа-планов

5.4. Рекомендации по общему оформлению ТВ рекламы

5.5. Общие рекомендации по созданию радиорекламы

5.6. Рекомендации по общему оформлению наружной рекламы

5.7. Рекомендации по общему оформлению печатной рекламы

5.8. Модели проведения РК

5.9. Основные коэффициенты оценки эффективности рекламы

5.10. Основные проблемы, возникающие при проведении рекламных кампаний

5.11. Деловая игра

6. Группа планирования. Объединение общих усилий по созданию рекламы                                                                                                4 часа
6.1. Стратегическое планирование

6.2.Оперативное планирование

6.3. Бюджет РК
6.4. Деловая игра

7. Служба продаж. Возможности FMCG продаж при продажах рекламы                                                                                               8 часов
7.1. Описание потенциальных клиентов

7.2. Основы создания потребительских коммуникаций

7.3. Модификация поведения потребителя

7.4. Обучение потребителей в процессе подкреплений

7.5. Обработка информации

7.6. Подготовка к процессу продажи. 8 шагов эффективных продаж

7.7. Должностные обязанности сотрудников команды продаж

7.8. Разделение клиентов и сотрудников команды на типы и классы

7.9. Отчетность: планирование, порядок заполнения, мотивация менеджеров

7.10. Содержание презентационной папки менеджера по рекламе

7.11. Проведение эффективных собраний команды менеджеров по продажам

7.12. Деловая игра
Итого 40 - 42 академических часа (или 20 - 21 обычный час) занятия в составе группы
Самостоятельная работа над проектом:
8. Консультирование по созданию проекта и прием проектов (выдача сертификатов) -------------------------------------------------------------------8 часов
9. Консультирование по созданию проекта и прием проектов (выдача сертификатов) -------------------------------------------------------------------8 часов

Всего 58 академических часов (или 29 обычных часов)
�








